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1. Цель освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины «Медиакоммуникации и тенденции развития 

медиаиндустрии» является расширение теоретических знаний о структуре 

медиадискурса и свойств медиастиля, функционировании современных 

медиапродуктов, механизмах современного мирового процесса глобализации и 

развития медиаиндустрии.  

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 

В соответствии с учебным планом по направлению подготовки 42.04.05    

Медиакоммуникации, дисциплина «Медиакоммуникации и тенденции развития 

медиаиндустрии» относится к обязательной части образовательной программы 

(Б1.О.01). 

 

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные  

с планируемыми результатами освоения ОПОП ВО 

В процессе изучения дисциплины формируются следующие компетенции: 
Код и наименование 
компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 

компетенции (ИДК) 

Результаты обучения по дисциплине  

Знать 

 

Уметь 

 

Владеть 

ОПК-2 Способен 

анализировать основные 

тенденции развития 
общественных и 

государственных институтов 

для их разностороннего 

освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных 

продуктах 

ОПК-2.1 Выявляет 

причинно-следственные 

связи в проблемах 
взаимодействия 

общественных и 

государственных институтов 

для освещения в 

медиатекстах или 

медиапродуктах 
ОПК-2.2 Учитывает 

актуальную общественно-

значимую повестку в 
создаваемых медиапроектах 

и (или) медиапродуктах при 

освещении деятельности 
общественных и 

государственных институтов 

 

Иметь знания о 

индустрии масс-

медиа России как о 
совокупности 

предприятий; иметь 

представление о 

функционировании 

медиапредприятий; 

знать круг 
профессиональных 

обязанностей 

сотрудников 
медиаорганизациий 

Обладает комплексом 

умений в области анализа и 

обобщения информации о 
различных 

медиапредприятиях, уметь из 

различных источников 

получать информацию, на 

основе которой может делать 

собственные выводы о 
профессиональных 

кондициях различных 

предприятий массмедиа, 
исследовать тенденции 

развития медиаиндустрии. 

Имеет навыки, 

необходимые для 

анализа 
взаимодействия медиа 

и аудитории, их 

взаимовлияния, 

закономерностей 

формирования 

медиасистемы.  
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ОПК-6 Способен отбирать и 

внедрять в процесс 

медиапроизводства 
современные технические 

средства и информационно-

коммуникационные 

технологии 

 

ОПК-6.1 Отслеживает 

глобальные тенденции 

модернизации технического 
оборудования и 

программного обеспечения, 

необходимых для 
осуществления 

профессиональной 

деятельности 
 

Знать основные 

глобальные 

тенденции 
модернизации 

технического 

оборудования, 
программного 

обеспечения  

необходимых для 
осуществления 

профессиональной 

деятельности. 
 

 

Обладать комплексом 

умений, необходимых для 

анализа медиатекстов и иных 
медиапродуктов в 

зависимости от специфики 

медиаплатформ, на которых 
на которых они 

размещаются, определения 

полезного функционала 
новых технологий в сфере 

медиа, определения 

возможных недостатков 
медиапродуктов, созданных с 

использованием 

искусственного интеллекта. .  

Владеть навыками 

использования 

современных 
компьютерных 

технологий в 

профессиональной 
деятельности, 

пользования 

социальными сетями, 
а также программами-

генераторами текстов.  

 

ОПК-7 Способен оценивать 

и прогнозировать возможные 
эффекты в медиасфере, 

следуя принципам 

социальной ответственности 

 

ОПК-7.1 Знает 

закономерности 
формирования эффектов и 

последствий 

профессиональной 
деятельности, концепции ее 

социальной ответственности 

Знать основы 

тенденции развития 
современной 

медиакоммуникаци

й, иметь 
представление о 

формировании 

медиацентризма и 

медиакультуры. 

Обладать знаниями 

в области 
коммуникативных 

стратегий, знать 

принципы и 
максимы 

гармонизации 

речевого общения, 
теоретические 

основы 

лингвоэкологии. 

Обладать умениями, 

необходимыми для анализа 
случаев возникновения 

речевой агрессии, 

распознавания 
деструктивных и 

мелиоративных речевых 

стратегий и тактик, создания 

текстов, основанных на 

принципах лингвоэкологии,  

Владеть основными 

методами 
противодействия 

речевой агрессии, 

иметь навыки в 
области анализа 

распространения 

информации, 

выявления причин и 

факторов 

формирования 
медиатекстов (таких 

как кибербуллинг, 

платные комментарии, 
генеративные тексты). 

 

4. Трудоемкость дисциплины 
Вид учебной работы очная форма обучения 

 

1 семестр 

Общая трудоемкость по учебному плану (з.е.) 4 

Количество часов по учебному плану (час.) 144 

Контактная работа (всего) 32 

В том числе:  

Лекции  16 

Практические занятия  16 

Самостоятельная работа (всего) 76 

Форма промежуточной аттестации – экзамен 36 

5. Содержание дисциплины 

Перечень разделов дисциплины: 

1. Введение в дисциплину. СМИ как системный объект. Системный подход  

к анализу медиапроцессов. 

2. Определение, сегменты и факторы развития медиасистем. 

3. Технологии производства медиаконтента, тенденции развития медиатехнологий. 

4. Проблемы речевой агрессии, манипуляции, языка вражды в современной 

медиакоммуникации. 

5. Гармонизация речевого общения, способы противодействия речевой агрессии. 

 


